Cultura da Convergéncia na TV digital movel
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Resuma A TV como meio nunca conseguiu acompanhar o usgemcomo, por
exemplo, o radio. Questdes técnicas e de culturasdepodem talvez estar sendo
transpostas com o formato de TV Digital. Mas, comguantidade de entraves
burocraticos que retardaram o inicio das transregsséra que a internet mével ja nao
absorve este conteudo? Este texto busca expldeagesstao fazendo uma cronologia
de fatos histéricos e caracteristicas evolutivasrdeios.

Abstract: The TV as a medium never keep up with the mobde like the radio.
Technical issues and culture of use can perhapsemded in a way that are being
implemented the digital format. But with the amowrftbureaucratic obstacles that
delayed the start of transmissions is the mobilerivet no longer absorbs this content?
This text tries exploring this issue with a chrawy of historical facts and evolutionary
characteristics of resources.
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1. Introducéo

A televisdo nos ultimos anos foi alvo de diverssw@os e criticas por ser um
icone da fase eletrbnica das midias (McLUHAN, 19§4jortanto, representacdo de um
forte condicionamento cultural dos meios de comagéo. Com o paralelismo em que 0
processo de digitalizacdo da informacdo, da popalgo da internet e da rapida
mudanca cultural ocorreu na ultima década a mudamgeonto de referéncia da TV em
relacdo aos outros meios ficou evidente. Uma deisisticas culturais desta recente
quebra cultural esta ligada a participacdo muéaonal (GILLMOR, 2004) entre
produtores e consumidores de informacdes, que rpsidro invertem papéis. A
convergéncia midiatica (PELLANDA, 2001) rompe camamdle fronteiras entre os
meios e coloca a televisdo em um novo contexto aomevitavel digitalizacdo. A
mobilidade da informac¢édo (PELLANDA, 2005) é outabdr paradigmatico para o meio
TV, pois esta foi uma das poucas barreiras da esgmca da midia na sua historia.

A longa trajetoria da escolha, desenvolvimento guleanentacdo do sistema
brasileiro de TV Digital teve como um dos pontostras de discussédo a questdo da

mobilidade. A importancia deste topico ndo se dezessariamente pela oportunidade



de um novo mercado consumidor para o meio TV, nmele pislumbre de um
prognostico que indica a mobilidade como um dogqede mutacdo mais severa da

cultura desta midia.

Com os conceitos tanto da transmissao sem fiosidm &omo da imagem em
movimento do cinema bem consolidada, a tecnologe lgvaria a viabilidade da
televisdo parecia um caminho logico. A questdo-ehado estava tdo ligada a
transmissdo em si, mas como funcionaria um apardihd’cinema” em casa. A
tecnologia ndo poderia ser a mesma usada no cipergae esta ndo seria viavel como
eletrodomeéstico pratico e nem haveria maneiraatesinitir estas imagens em filme por

ar.

O aspecto revolucionario da TV foi o de levar agama pelo ar para diversas
casas e estas se “formarem” dentro de um tubo ageim (BRIGGS e BURKE, 2004).
A relacdo de concorréncia com o cinema, que aflaguvestudios de Hollywood nos
primeiros anos da coexisténcia dos meios, foi paal@mente sendo minimizada pela
grande diferenca de caracteristicas. A medida q0éfai se apropriando da linguagem
utilizada pelo radio até entdo e transformandoetaids como os shows de auditorios
ao vivo, ficou claro que este tipo de entretenimeetra uma das principais

caracteristicas do meio.

Com vérias questdes iniciais das tecnologias semrdsolvidas, como o
teléegrafo e o radio, a chave para o novo meio gesi@mente a criacdo do tubo de
imagem que receberia sinais eletromagnéticos params processados. O russo
Vladimir Zworykin, que migrou para os Estados Umssidfoi o primeiro a patentear o
tubo de imagem com um protoétipo do que viria aaséglevisdo, que no comego era
descrita como um olho eletrénico. Zworykin foi entievado por David Sarnoff,
também russo, para trabalhar na Radio Corporatiéimerica (RCA), onde a pesquisa

pbde ser concluida e tornar-se um produto.

Sarnoff tinha antes trabalhado com Marconi, na blardVireless Company, e
dedicou-se no comeco a operacdo de telégrafo. Quénda 15 anos captou a
mensagem de S.0.S. enviada pelo Titanic no dia afiolido naufragio. Com o
empreendedorismo de Sarnoff e a competéncia tédri@avorykin, a RCA langcou em

1953 o primeiro televisor monocromético fabricadolarga escala.

Como toda a tecnologia em seu estado inicial dewun, a TV era vista como



um meio restrito a classes altas, pois as baixadupbdes iniciais ndo possibilitavam a
viabilidade de baixos custos para o consumidorl.fiBata configuragdo comecou a
mudar na década de 1950, como descrevem BRIGGSRKBU2004, p. 238): “... a

Bussines Week, impelida pela explosédo de cresconsig-guerra, chamou a televisao
de ‘o mais recente e valorizado bem de luxo dodéidacomum’, e proclamou 1948

como o ‘ano da televisdo™.

A TV era entdo considerada um dos itens de consonais valorizados no
ressurgimento da economia do periodo pos-gueraanérinicio, um produto vinculado
com as cidades grandes, justamente porque as @EsM@ntenas transmissoras eram
colocadas somente para as areas com maior corg@ntde populacdo. Do mesmo
modo, bem mais tarde, as redes de telefones adudaguiram este mesmo avango por

motivos de estratégia econdmica.

Um dos primeiros grandes eventos transmitidos ao pela TV foi a coroagao
da Rainha Elizabeth II, da Inglaterra, em 1953ndoa20 milhdes de pessoas assistiram
ao evento. A transmissao ocorreu também para ooatnasnentes, contribuindo assim
para uma idéia de McLuhan (1964), na qual ele dstrmieomo um grande numero de
pessoas ligadas em um mesmo acontecimento podarfa@igo que ele denominou

Global Village. Em 2007, a rainha usou a interreggm mesmo fim.

McLuhan (1964) foi o primeiro a captar a existérad@aum ambiente em que a
midia se propaga. Mesmo no caso da TV, onde n@&beeaicanal de retorno para a
interatividade, os espectadores estdo todos calusctdraves do acontecimento: “A TV

ndo é tanto um meio de agéo quanto de reacao” (MeNJ 1964, p. 359).

Nos seus mais de 50 anos a TV sempre permanecea om@sma caracteristica
de audiéncia ao ndo seguir o caminho do radiosquernou um veiculo de consumo
movel. A base da tecnologia analégica também tewea alteracdo, um televisor do
principio do meio ligado hoje ainda captara imagersons. As passagens da TV em
tons de cinza para a cor, bem como a introducaoodtrole remoto, videocassete e 0
cabo nao foram tdo transformadores quanto a mudém@astema de transmissdo. A
insercdo do meio para o contexto digital abre chosrde expansao de receptores, para
0 aumento da qualidade de audio e video, além dal ate retorno viabilizando
servigos interativos. A informacdo digital intederem todos o0s aspectos e
caracteristicas de um meio (NEGROPONTE, 1995), ugieé no tempo de

visualizacdo. O videocassete trouxe a possibilidelgravar e reproduzir conteudos



audiovisuais, mas a plataforma digital expande @@ que toda a programacao se
torneon demand" de acordo com o interesse do espectador, que mestaira se torna

também agente do conteudo.

Além do tempo, a digitalizacdo tem o potencial derar o espaco de
recebimento da programacdo. Neste ponto € quespsegilivos moveis podem agregar
todas as transformagdes citadas e também tornguaibiacesso. A sala de estar deixa
de ser o principal ponto de consumo do meio TV, gassa agora a ter um caminho
semelhante com o do radio. No entanto, os usosshialades podem ainda alterar as
caracteristicas deste meio em relagdo ao seu asteceAo mesmo tempo, a
convergéncia com a internet movel, por outro lgulmje ser um agente ainda mais

transformador.

2. Padrédo e consideracdes econbmicas

Durante o governo do presidente Fernando HenrigaeddSo a politica
brasileira era de escolher um formato estrangé&ioo.inclusive feita uma divulgacéo
publica dos formatos ATSC(norte-americano), DV (europeu) e ISDB(japonés).
Mas com a chegada do governo Lula, a politica mudounova diretriz era buscar
condicOes para que o Brasil tivesse um padréo ipropois desta forma ndo seriam
pagos direitos autorais, o formato poderia ser maiado a realidade brasileira e ainda
tinha condicGes de ser mais moderno, visto quaisetinham pelo menos 10 anos de
existéncia. Foi entdo feita uma chamada publicscelleidas 50 instituicbes de pesquisa
no pais para formular o Sistema Brasileiro de Tyitai (SBTVD). Com a mudanca de
rumo do Ministério das Comunicacdes com a chegadanishistro Hélio Costa, as

pesquisas foram paralisadas e foi retomada a c@moia por um formato estrangeiro.

Neste ponto, foi descartado o padrdo ATSC, pott@éoenhum tipo de previsao
para as transmissdes em dispositivos méveis. O BMBpeu possui o sistema DVB-
H"' que transmite sinais para dispositivos méveigalides torres da telefonia celular. O
formato japonés ISDB, por outro lado, possui cesist de transmissdo mével 1¥ena

mesma antena que € transmitido o sinal convencgamala TV Digital terrestre.

Neste momento, h4 uma disputa politica e econéméicascolha do formato

brasileiro. Se a escolha fosse pelo formato DVBewrpresas de telecomunicagao



passariam a controlar o sinal dos dispositivos mso¥®r outro lado, se o sistema ISDB
fosse o0 vencedor, o controle dos dois sinais fcainnda na mao das atuais emissoras de

TV. Esta ultima versao foi a vencedora.

A questdo que se impds no momento da escolhae eaflemos constatar hoje,
€ que o Unico pais a ter o sistema ISDB implantadoJapéo. O padrdo de telefonia
movel deste pais é diferente do adotado no Bilasb. forca as industrias a fabricarem
aparelhos com o sistema 1seg e GSMomente para um pais, 0 que representa o
caminho contrario das empresas desta area, quetgmojaparelhos mundiais para
minimizar o custo de desenvolvimento. Em suma,texishoje no mercado poucos
aparelhos com o receptor de TV Digital incluso.mldisso, eles ndo representam a

vanguarda neste segmento.

3. TV e mobilidade

Como ja mencionado anteriormente, 0 meio TV naaiseg mesmo caminho
trilhado pelo radio. Este ultimo se transformouagtip da condi¢cdo de mobilidade. Ele
representa a principal midia dentro de carros eest&dios. A TV, por sua vez, teve

dificuldades técnicas e de cultura de uso paraisegiie@ mesmo curso.

Ao longo de sua histoéria, foram lancados divetgmss de aparelhos moveis de
TV, desde de pequenos tubos de &Rié os primeiros visores de LCD. Todos
possuiam o problema técnico de recepc¢ao do sioal,gpsensibilidade da recep¢éo do
sistema analdgico é muito grande. Outra dificuldadeando se estd em um veiculo em
movimento, a interferéncia irA aumentar propordioeate com a velocidade de

deslocamento. Estas questdes estao superadas reminaligital.

Mas, a partir deste ponto é preciso compreender guradio possui a
caracteristica intrinseca ao audio de liberar o imev para outras tarefas
simultaneamente com o0 consumo da midia. Este tatoa ele presente no carro e em
estadios de futebol onde o foco é o jogo e o ratheé informacgdes adicionais. Para a
TV resta momentos especificos em que pode seridecédb maneira moével. Ainda nao
esta claro se havera um local ou uma situacdoegdestaque no uso da TV Mdével.

Um outro ponto de analise é a caracteristicandatidade do meio. O individuo

em movimento precisa parar o que esta fazendo jpadar assistir a determinada



programacao. Ainda mais do que a TV terrestre, geingdrecisa ter acoplado algum
sistema de visualizacdon demand para que seja feita uma sincronia entre a
disponibilidade do espectador e a programacao.est§o dan demand esta intrinseca
no conteudo digital (NEGROPONTE, 1995) de formagfarmadora da atual cultura
do meio. Alguns aparelhos moveis comercializadogais ja4 possuem sistemas de
visualizagdoon demand, mas ainda de maneigimitiva, o que n&o torna suficiente

para a detec¢do de uma mudanca nos habitos deno@nsu

4. Convergéncia com a internet movel

Além do suporte TV existe a linguagem desenvoladdongo da histéria do
meio. O uso do conteudo audiovisual com o formatd¥d ja tem migrado para internet
ao longo dos ultimos anos. Especificamente, o $a@aTubé foi um propulsor da
popularizacédo da cultura do video online. A congeoja desta linguagem com outras
tem sido um dos elementos (PELLANDA, 2001) da étwade uma identidade prépria
da internet. Neste contexto, a TV deixa de teruas saracteristicas originais e passa a
assumir outras (BOLTER & GRUSIN, 2000), ela transf@ o novo meio. Por isso, 0
termo “TV online” talvez possa estar equivocadamaendo usado.

Um dos pontos-chave da discusséo sobre o SBTVIxdnio implantar um
sistema de canal de retorno que viabilizasse sErvigerativos. O grupo de estudos
sobre TV Digital na Faculdade de Comunicacao da R&EICFAMECOS) chegou a
propor a adocado da linguagem SKIIA indicacdo se devia ao fato de se tratar de um
padrdo aberto aprovado pelo W3CAIém disso, este formato ja estava sendo usado
por diversas aplicagbes na Web, o que auxiliar@ravergéncia dos meios. Mas a
proposta vencedora foi da PUC do Rio de Janeimtajoente com a Universidade
Federal da Paraiba. A partir disso, nasceu o farn@NGA, que € baseado na
linguagem NCE" | muito parecida com a SMIL. O governo brasilestabeleceu entdo
gue este sistema funcionasse juntamente com o Ifap&nés para a camada de
interatividade, criando assim um sistema Gnico oado.

Quanto a questdo de mercado para dispositivos 8)Gs8s0 se torna ainda mais
complexo do que o quadro visto anteriormente, poisais uma especificidade para
aparelhos manufaturados para o Brasil. Na prat&aha previsao de quando se podera
ter um modelo com o Ginga e se ele sera aceitorpetoado.



Neste ponto ha a caracteristica intrinseca danittea de ser uma plataforma
para a inovagao por nao possuir tantos canaisgigaraentacdo. A rede desconhece
estas questbes e passa de maneira silenciosanpeilos tradicionais (PASE, 2008). A
questao que se impde é: qual o sentido da TV Digitevel quando ja existe toda uma
infraestrutura disponivel para a internet mével?

Os atuais celulares amartphones possuem nao sO processadores para
reproduzirem videos, como as redes 3G permitenel@gsecheguem com uma qualidade
similar ao DVD. Servicos como o Slingd8xe OrB" transferem a TV do internauta
para a rede em tempo real. Outros, como o YouTubbil® colocam videos em
formatos especificos para diferente aparelhosskEstemplos sédo evidéncias do volume
de conteddo de video online disponivel para o iddiv em carater moével. Este
material ja esta dentro de um contexto de intadatde inerente propria da Web, o que
realmente dispensa o uso de sistemas fechados depmis regulamentados. Este
conteudo estd tambéon demand e sincroniza, deste modo, o ponto apropriado de
visualizagao no contexto da atividade atual do&ager.

As préprias emissoras de TV estdo se adaptandie@ét de uma maneira até
mais veloz do que a TV Digital. A Rede Globo dispdiza videos formatados para o
modelo iPhon&' quase que ao mesmo tempo em que o contudo é ttialasma TV
convencional. Além disso, a emissora esta dandpasso a mais no momento em que
nao so formata o contetdo, mas também comecaraatgianas chamadas especificas
para a internet. Ao gravar um destes videos osapi@dores do Jornal da Globo e
Jornal Nacional usam o mesmo cenério da gravagacapiV, s6 que no dialogo abrem
com a frase: “Boa noite amigo internauta...”. Naafizacdo da gravacdo ha uma
mencéo para o fato de que logo depois do telej@mahatérias vao estar disponiveis
online, e consequentemermedemand.

Este exemplo da acdo da Rede Globo evidencia quateldo comeca a ser
produzido e distribuido em diversos formatos. Ayliagem da TV se transforma ao
entrar na rede em carater movel, este conteud@ &pvé ubiquo e atemporal. O meio
anterior esta neste momento sendo re-mediado (BRIEBRUSIN 2000) para 0 novo
contexto. O que se pode constatar também € que pasto esta sendo trocado o atual
modelo debroadcast, que continua inalterado na TV Digital, com a rlsticdo em
rede. Reforcando, ao invés de um modelo um pamsi®e tem o todos para todos.
Este € um paradigma novo para as emissoras tradisiqgue sempre desenvolveram o

seu modelo de negdcio baseados nesta estruturalizeata.



A cultura muda tanto para quem produz como paraqu@Esome, e que agora
também cria. Um exemplo claro deste contexto é @ des softwares aliados a
comunidades virtuais como o &tk Flixwagoi"" e Ustrearf. Eles viabilizam a
transmissao e comunicacao via chat de acontecisipeto celular. O usuario transmite
qualquer acontecimento que lhe interessar e opgasoas podem acessar em tempo
real dos seus computadores ou dispositivos méeees)do um sistema alternativo de
captura do ambiente:

...a0 aumento da complexidade e precisdo do apam@toolégico
corresponde 0 aumento extraordinario da facilidalde seu uso e a
consequente trivializac@o e padronizacdo na capgifeagmentos do mundo
visivel. Camaras digitais e celulares séo levissimacabem na palma de
nossas maos. Sdo portateis para qualquer lugaraesqger ocasifes,
acompanhantes pessoais no transito apressado gerima outro no espaco
e no tempo. (SANTAELLA 2007, p. 386)

Este recurso talvez seja a maior evidéncia de quel@ funciona em todas as
direcdes e ndo ha mais as distin¢des tradicioreigecdeptor e emissor, pois 0s dois
papéis estdo intimamente ligados. O aparelho ecedatae como uma porta de duas vias
para a conexao do individuo com a rede e talve2dito nesta situacdo ndo mais seja a
televisdo que o individuo “assista” em qualqueratugnas a que ele “produz” com

fragmentos do espaco em sua volta.

5. Consideracgoes finais

Retomando a questao da TV Mével, o principal pojute parece ter prejudicado
0 uso deste modo ubiquo da midia ndo foi necessami@ uma questdo técnica, mas de
cultura de uso. Com efeito, o radio teve um uso blamo da mobilidade, o que talvez
nao tenha acontecido com a TV justamente pela &wei sincronia de eventos. A
possibilidade da TV Movel com contetudo demand evita a simultaneidade de tarefas
e potencializa o espectador a determinar o espactemipo que ele deseja para

consumir o conteudo.

Outro ponto é a questdo da convergéncia com aneitendvel. Com toda a
infraestrutura de aparelhos e redes ndo ha maisssnannecessidade de se ter outro
sistema especifico para a TV. A internet j4 estsomalendo este emaranhado de

tecnologias e regulamentacOes impostas pela TVdDI(fPASE, 2008). Como o pais



tem 140 milhdes de celulares atiVpeste veiculo ja esta pronto para ser a plataforma
de contetido audiovisual. A medida que a producéteata e os custos s&o absorvidos
pela escala, mesmo os modelos de aparelhos cselnhaie basicos incorporam o acesso
a redes velozes e contetdos multimidia. O Telefktonel ja passou a TV e o radio em
nameros de aparelhos ativos e ruma para ser dgainoeio de acesso a internet, como

acontece em paises como Jap4ao.

Mesmo que o formato de TV Digital mével ja tenhesaido com o futuro
incerto e a internet absorva a linguagem, a questatal ndo parece ser a plataforma,
mas sim o conteudo. Os meios possuem cada vez imarsonexdes e com as
fronteiras mais rarefeitas (JENKINS, 2006). Empsesamo a Rede Globo ja parecem
ter percebido esta questdo e promovem mais a @itdonque a prépria TV Digital. As
plataformas ndo devem ser mais importantes do go&r@nacéo, e isto parece estar

sendo evidenciado empiricamente.

As empresas de comunicacdo e o governo comemoresnolha do formato
nipo-brasileiro sem perceber talvez uma questaoranat internet ndo desconhece
regulamentacdes e acordos que impecam a inovacgdaleAcorre em paralelo e de um
modo ubiquo se torna paulatinamente o ambiente Idgiso para que aconteca uma
convergéncia de linguagens, conteudos, espacospose Mas, simultaneamente, com
a divergéncia de idéias viabilizada pela colabaraggimo tbnica da transformacéo do
antigo modeldoroadcast. A TV Mdvel e a propria TV Digital estdo acontedenmas
nao necessariamente com a énfase na “TV”, e sindesdobramentos da convergéncia

com a internet.
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i ATSC (Advanced Television Systems Committee)

v DVB (Digital Video Broadcasting)
v ISDB (Integrated Services Digital Broadcasting)
v DVB-H (Digital Video Broadcasting - Handheld)

vi O formato ISDB é transmitido em 14 segmentosifteinacéo. Os 13 primeiros séo voltados
para a transmissdo em alta definicdo e o 14° édispasitivos méveis. Esta caracteristica deu oenom
“1seg” ao formato.

Vil GSM (Global System for Mobile communicationsgimalmente Groupe Spécial Mobile)
CRT (Cathode ray tube ou Tubo de raios catodicos)

http://www.youtube.com/

; SMIL (Synchronized Multimedia Integration Langeag

o W3C (The World Wide Web Consortium - ww.w3.0rg)

X NCL (Nested Context Language)

http://www.slingmedia.com/

http://www.orb.com/

http://www.apple.com/iphone/

http://gik.com/

http://www.flixwagon.com/

http://www.ustream.tv/
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