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Resumo: O artigo investiga a mistura de jornalismo notioias ironia parodica no
programa “Custe o que custar’ - “CQC”, da TV Bamaiges/Brasil -, marcado por
estética inovadora que serve de base formal a uopgta ética. Enfatiza-se a forma
como “CQC” incita a visdo critica dos fatos divuidga na semana, pelo recurso a varios
géneros discursivos, entre eles o jornalismo dertagem, trazendo, por meio de
expedientes da narrativa grafica de humor, os adogenao-ditos e a critica mordaz as
politicas publicas. Indaga-se, igualmente, em qadida CQC se diferencia de outros
programas do género, sem cair na vala comum do thconmo mero entretenimento.

Abstract: The article investigates the mixture of news jolisna and the ironic parody
in the television show “Custe o que custar” — “CQE6m TV Bandeirantes Channel /
Brazil - , marked by innovator aesthetic whggrves as a formal basis to an ethical
proposal. Emphasis is given to the form with howQ' incites the critic vision of
facts publicized during the week, due to variouscdursive genres, amongst them the
reporting (news coverage) journalism, bringing tiglo expedients of the humor
graphic narrative, the none-spoken contents anddathing criticism to public politics.
One equally asks, to what extension CQC is diffefemm other television shows of the
same genre, and does not just bring ordinary hasonere entertainment.
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“Custe o que custar”: versao brasileira

Nas duas ultimas décadas, a medida que se acelarglobalizacdo, com a
fusdo das empresas midiaticas de vocacdo mund@iamado "quarto poder” viu-se
esvaziado de sentido, perdendo, pouco a poucdysgao fundamental de contrapoder,
diante do poder emergente da Internet e de novssihjlcdades multimidiaticas de
expansdo. Verificou-se, pois, a demanda por umigalachetamorfose nos meios de
comunicacao de massa, resultando em novos forrpatasprodutos telejornalisticos —
0 que interessa particularmente ao nosso trabalho.

Focalizamos aqui um modo de fazer jornalisticcaoagz mais usual no cenario
televisivo, pautado pela mistura de jornalismoaiosio e ironia parddica, tal como o

que se apresenta no programa “Custe o que custar'CQC”, da TV Bandeirantes



(Band), do Brasil,objeto desta analise. Nao se trata de criacad loder de audiéncia
em seu pais de origem, Argentina, C@Qransmitido em varios paises, cada qual com
seu grupo de apresentadores. A atracdo que tesadsettos adquiridos da produtora
argentina Eyeworks-Cuatro Cabezas (1995) estre@raml em 17 de marco de 2008.

A Band procurou adequa-lo, de maneira bem-suagdid contexto e estilo
brasileiros, apresentando-o em canal aberto, dngpkcita uma aposta ousada, diante
da hegemonia da TV Globo e do apelo incontestaveladnais pagos a um publico
teoricamente mais politizado e culto. Entenda-se gstilo brasileiro o também
chamado “jeitinho”, certamente indefinivel, mas @geesenta certos tracos estruturais
e semanticos que néo sao raros nas producdes sudig\nacionais.

Diriamos que, em sintonia com as propostas deastwvals e intertextuais da
contemporaneidade, o programa aposta em outrodgpoomunicacdo possivel, algo
que responda mais as necessidades da populacaoedaog interesses das grandes

empresas.

O jogo das faces

No exame de CQC, uma dificuldade se imp&e de panpidrque nao nos parece
suficiente explicar o programa a partir da simglagddia, ou conceitua-lo em termos
humoristicos, nem resolve o problema considerdlocc ‘infotainemerit conforme
uma tendéncia bastante frequente de apontar agdirglpdes entre informacao
jornalistica e entretenimento.

Partimos do principio de que se trata, na verdddeyum tipo de jornalismo
contundente em suas criticas e cobrangas polifieaa, 0 qual 0 humor ou a parodia
funcionam como estratégias necessarias. Para ddgengssa reflexdo, parece-nos util
retomar a teoria das faces proposta por Goffmanl®6Y, aplicando-a ao tipo de
interacdo propria das relacdes de entrevista pressem reportagens.

De acordo com Goffman (1982), a elat@radas faces cria as condicoes
essenciais para 0 processo comunicacional, na metndque, ao se protegerem por
mecanismos diversos, 0s participantes dos atosalde asseguram o0 ambiente de
“cortesia” propicio ao andamento das trocas diseass Em outros termos, formas de
atenuacao da critica podem ser acionadas, a0 mesnpw em que a imputagdo de
erros ou responsabilidades sdo evocadas nas stdse\ais como a interrogagao que se

estrutura sob a forma da negativa ou da afirmatiiease em suspenso, as indagacoes



indiretas, 0 uso de citacbes de terceiros as cuasstrevistado pode retrucar sem
réplicas imediatas, entre outras. A entrevistagmiesem varios casos de reportagem
utiliza-se de tais expedientes, indo até um lindee afrontamento em nome da
objetividade e neutralidade da imprensa, ou de leih&a construida da mesma nesse
sentido. Mesmo nos casos mais arrojados, de olhmlino e perguntas diretas,
simuladas em muitas performances, o parametrotabedsce a partir do que é dito e
nao do que fica entre-dito. O repérter ndo podeggpemplo, manifestar desagrado com
0 entrevistado por crer que ele minta, ou adotatogeconsiderados insultosos para
ataca-lo. O limite é rompido, as vezes, por outnezanismos, tais como o olhar, o
vinculo com a resposta de outro entrevistado ou aapresentacdo dos fatos. Nesse
contexto, cria-se um espaco propiciado pelos iatesvfisicos entre as tomadas, que é
passivel de ser semantizado pelos ouvintes, toors@mduma espécie de intervalo
semantico pleno de conotacbes, dependentes, obwimea conjuncdo, pelos
envolvidos no ato comunicativo, do mesmo universoreferéncias. As faces séo
protegidas, assim, tanto da parte do entrevistagmtq do reporter que, em nome da
objetividade e neutralidade, ndo corre riscos reai®s de carater legal. O rompimento
desse canone protocolar estaria no exemplo redenjernalista iraquiano que atirou
um sapato na direcado do entdo presidente dos Estaudos, George Bush, diante da
justificativa e excusas do mesmo pelo ataque apdraE sintomatica a opinido de um
consagrado jornalista brasileiro a essa atitudendm foi veiculada nos telejornais
nacionais, referindo-se negativamente ao fato salegacéo de que ao jornalista n&o
compete atirar sapatos e sim relatar objetivamenfatos.

Pode-se dizer, portanto, que, em sussani de responsabilidade social, o
jornalismo assumido como “sério” adota formas prolares comuns visando a
assegurar, assim como nas interacdes pessoaisidiaradade, um certo resguardo dos
limites de liberdade de cada um para evitar afroatdos ou desvios (nesse ultimo
caso, para ndo aparentar isencao). O que farigpnogsamas parédicos em relacdo a
essa postura seria, pelo humor, romper com essdamasprotocolares, assim como as
mesmas ja representam uma violacdo com respeitoaagnas conversacionais de
Grice (1982), integrantes do Principio de Cooperag processos comunicacionais.

Em que medida, porém, elas se distinguem, de npssto de vista, desses
formatos comuns na televisdo, no Brasil especifecdgm em relacdo aos programas

Casseta & Planeta Panicad?



A diferenca consiste exatamente naalijgrnalistica adotada. Enquanto os
outros dois programas citados expdéem um formatétiec] que vai da parddia a
telenovela e da critica a politicos e celebridadessse caso se aproximando do
chamado génerpeoplede foco recorrente nas midias impressas e elea$nNCQC
mantém-se firme em seu proposito e formatacdao ljsticas. Alias, inova a partir do
padréo do telejornalismo, em relacdo ao qual esaguas bases visuais e discursivas
(presenca de ancoras, delegacao de vozes por m@mddas sucessivas que levam do
reporter ao fato e deste aos entrevistados, musladeaplanos, com énfase nos
primeiros planos) e o supera por fusdes de géndmbsidacdes e mecanismos
metalinguisticos, conforme a exposi¢cado que seta Ifiei sequéncia.

Ao contrario de outros programas na mesma linhaega, que aliam o humor a
abordagem informativa da prépria midia televis@QC expde o0s sentidos
normalmente deixados implicitos, intencional ou-mdencionalmente, nos intervalos
semanticos provocados pelo dizer noticioso, paupedo efeito de objetividade, para
converté-los em matéria principal de seu jornaliseszrachado”. Recupera, em suma,
0 nao-dito, levando ao extremo nas entrevistascapegFacdo do que esta oculto ou

desviado nas respostas evasivas, justificadorésrjadlas.
O hibridismo como proposta

O programa incita a visao critica dos fatos diadlmgs na semana pelo recurso a
varios géneros discursivos, entre eles o jornalideneportagem, trazendo, por meio de
expedientes da narrativa grafica de humor, os ddog ndo-ditos. Trata-se de um
jornalismo de reportagem aliado ao entretenimeptofanto um produto hibrido,
bastante adequado ao contexto da modernidade aeanca

Nos multimeios, novas temporalidades e espacosegsipos dificultam o
delineamento de fronteiras nitidas: seu pano delofurem permanente e veloz
metamorfose, torna-se dificil de ser sistematizdada a fugacidade dos significantes
que se acumulam, se sobrepdem e se hibridizam. étalyBellour (1997) denomina de
hibridismo a mescla de diferentes formas de reptagéo - gravura, cinema, fotografia,
video e outras - identificadas, principalmente aipade 1990. Tais representactes
intersemioticas levam o autor francés ao concestéedtre-imagens”, entendido como

um espaco de passagem, imaterial e atemporal.



Tendo o hibridismo como proposta, o programa CQGtiase adequadamente
sintonizado com o cendrio contemporaneo, em que dadntece ao mesmo tempo e no
mesmo espaco, agora multimididtico, capaz de mefasear objetos, de criar
referentes proprios e de acoplar elementos diveesossituacdes nao-lineares. A
producdo do programa utiliza-se do refinamento diégico para conseguir efeitos
extravagantes e inusitados, o que lhe viabiliza imstancia de enunciagéo privilegiada.
Assim é que ele transita nos diversos campos seasdbferecidos pelas midias,
adequando efetivamente as poéticas audiovisuagsegpeécie de estética do videoclipe, as
mensagens publicitarias e o proprio telejornalisrsaa concepcéo hibrida.

No quadro das inovagbes, deve-se ressaltar apmagdo das mensagens
publicitarias ao corpo do programa, de uma forngdita, pelo menos na TV brasileira.
No formato criado parmerchandisinga publicidade € inserida num pequapotantes
das reportagens e matérids novidade é que os comerciais que estao atuadment
midia, veiculados nos intervalos de outros progeaeamisssoras de TV, séo refeitos
especialmente, com 0s préprios apresentadoresoetasys. Trata-se de um tipo de
merchandisingcontextualizado e estilisticamente adequado agstapaudiovisual do
programa, o que da uma unidade ao todo e elimmecassidade de muitos intervalos
comerciais — eles sdo reduzidos ao minimo, o gque wenferindo ao CQC uma
dindmica inusitada, diante do fragmentado e repetienario televisivo atual.

Outros efeitos de sentido podem ser observadodaaasrecursos retoricos —
taiscomo ambiguidade, metaforas, metonimias, antitégastboles, paradoxos, etc. —
sendo todas elas figuras de linguagem, que funciamatela da TV da mesma forma
que nas outras manifestacdes artisticas ou digasrsiAssim também, conceitos
poéticos tradicionais como analogia, paralelismustaposicdo, areas de irradiacédo
semantica e outros, podem ser utilizados/visualgaw espaco da tela.

Umberto Eco explica que, quando as figuras deicet®ao usadas de modo
criativo, elas ndo servem apenas para ornamentar um conjéludrpresso, mas
“contribuem para delinear um conteudo diverso”. (E@000: 236) Nesse caso, 0 jogo
retérico pode tracar conexdes imprevisiveis oussscaente previstas e desfrutadas, o
que vai redimensionar o texto em sua comunicaliédariando sua propria identidade
visual.

Floch (1995) busca identificar certas condicOepmelucdo dessas identidades
visuais concebidas como bricolagem, a partir docewm antropoldgico do termo

definido nas reflexdes de Claude Lévy-Strauss,neecendo nela formas particulares



de praxis enunciativa. Como toda praxis enunciatexglica o autor, a bricolagem
implica a convocacao de um certo numero de fordasnstituidas, algumas das quais
consideradas fixas, que ndo desemboca num dis@steveotipado. Ao contrario,
constitui um ato criativo que singulariza a briggea como pratica. Pode-se dizer que
se trata de uma dupla criacdo, uma vez que, deadm h bricolagem origina uma
entidade autbnoma, de outro, da existéncia a ueite@nunciador, conferindo-lhe uma
identidade. Dessa singularidade resultam efeittésiess, pois tricoleur cria 0 novo

a partir do velho, “en jouant sur les rimes etdestrastes plastiques que lui suggere la
manifestation sensible des signes qu ‘il a colfecké bricolage suppose donc une
attention au monde sensible, mais & un monde sersfa faconné para |"histoire et la
culture.” (Id. ib.: 6-7) Além disso, a bricolagemlideia uma identidade dwricoleur,
pelas escolhas e composicdes que faz e, sobrgialbomodo de trabalhar os signos e
“dans sa maniere de protester ainsi contre |"énodiosens, contre la désémantisation,
c’est-a-dire ‘contre le non-sens’. L'identité sempoendra cette fois comme une
rupture, comme une innovation, voire comme uneditién.” (Id. ib.: 7)

Essa explicacdo permite legitimar as estruturadidionais do jornalismo
televisivo presentes em CQC, assumidas sob a fatmauma bricolagem, ou
hibridismo, que lhe outorgam ndo s6 um novo modgmuzir informagdo, mas
sobretudo de |he converter numa prética liberaddaate das transigéncias impostas
pelo convencionalismo jornalistico. Por isso, néstiealho busca-se superar a definicao
do formato como um programa de humor ou mais urdytoodo “infotainement”. A
idéia do principio liberador da bricolagem ja eatgresente em Lévy-Strauss, mas
encontra aqui uma revitalizagcdo nas circunstaratiasis em que se multiplicam tanto
0s atos comunicativos uniformizados quanto os dissusobre o esvaziamento dos
sentidos.

Compreende-se ainda, com base no mesmo conceéouiso intensificado dos
dispositivos sensiveis — cores, formas, texturasyimmento, contrastes de luz, sons,
jogo alternado de planos e tomadas, metaforas isisean geral — como
desestabilizacbes do cenario (e da encenapé@dylo telejornalismo. A uma estética da
naturalizacdo encenada contrapde-se, em suma,siétig® da encenacao naturalizada.

Sabido é que o telejornalismo vem utilizando, caga mais, estratégias
discursivas de cunho narrativo, para integrar ore&rimento a informacao
propriamente dita. No entanto, tal alianca nem seropnsegue a necessaria adequacao

dos registros. Facil demais é cair no ridiculo owrotesco, quando se trata de construir



relatos sobre acontecimentos do campo culturah&u@o, social e, principalmente,
politico. Outros fatores importantes e dificeis s@em atingidos, sem cair na mera
espetacularizagdo ou na dramatizagcédo excessiva,tséimg e o tom do programa, que
sao diferentes nos diferentes formatos televisuais.

A expressadiming diz respeito as relacdes discursivas com a tempacab e
a espacializacdo, sendo que mescla-los torna-selasafio a uma hermenéutica do
texto, pois integra-se a um discurso iconizado paeicipa da natureza plastica e
cinética da imagem e que, por sua vez, exige ustealios mecanismos semanticos
usuais. Otiming €, segundo Décio Pignatari, uma questdo de ritmioseja, “a
propriedade, a coeréncia de cada uma de suas gargsonentes em sua duracao
relativa.(...) ahabilidade em articular o ritmo interno (das ac@es ocorrem) e o ritmo
externo (passagens de plano a plano e de sequérsgguéncias).(PIGNATARI, 1995:
236)

Quanto ao tom, entendido como um dispositivoasitd e semantico que
conota uma estratégia enunciativa, sua meta ¢€ ithalin forma de interacdo que um
programa busca manter com sua audiéncia. No CQt@erzcao estratégica tem carater
interpelativo e pressupde um interlocutor/espectagto a compartilhar os valores de
seus enunciadores, a medida que vai reconhecentlacos especificos do programa,
responsaveis por seu ponto de vista desestabitizageculiar. Desse modo, o clima
geral do programa, ou seja, seu processo de tagabz procura efetuar uma integracao
entre dois géneros discursivos distintos, sem gueermn prejudicadas as formas de
producao de sentidos inerentes a cada um deles.

Enquanto o telejornalistico busca a credibilidadapeiando-se em certos
canones que o definem como institucionalizacdonftamacao fidedigna, objetiva e
socialmente responsavel, dentre outras normas rsuess para o género -, as formas
narrativas exploradas pelo CQC, dentre as quaischge a parddia, apontam para o
imaginario em aberto, e, portanto, para uma forenardlerecamento bem diferente. Em
outras palavras, ao assumir a ficcionalidade e aliaidade das formas narrativas, o
relacionamento previsto com a audiéncia é de autiam.

A articulacdo dos dois modos de relacdo com diqmiblvo é complexa e
demanda consciéncia de que ndo ha propriamentedilnngo de fronteiras, pois 0s
dois géneros televisivos continuam a existir, miasde uma proposta limitrofe, de se
construir um programa hibrido, mas com estilo. \d&er, o estilo € o elemento que vai

permitir o reconhecimento do programa por seu lpesfiecifico e pela maneira como



se efetiva o relacionamento com os espectadoresnda com que se diferencie dos
demais. Nesse caso, o0s deslocamentos de signgicadato explicitos quanto
conotados, devem ser previstos em sua extensaujdpde e qualidade.

Partindo do pressuposto de que a frequéncia dagesegle emissdes na TV, na
atualidade, configura formulas de saida ao degorédn que caiu o fazer jornalistico,
nossa hipotese é que o programa - exibido todandegfeira no canal aberto da TV
Bandeirantes, as 22h15, com melhores momentosa€ps aos sabados -, diferencia-
se de outros programas do mesmo género, sem ca&al@aomum do humor como
mero entretenimento.

Com formato hibrido de um programa de auditongo clesenvolvimento se da
no espaco virtual das reportagens gravadas amenie, 0 programa € apresentado ao
vivo, com o foco na bancada dos trés apresentgdieeernos pretos e 6culos escuros
(marca registrada do programa), com destaque paémcora Marcelo Tas, com
intervencdes “indisciplinadas” dos outros dois apréadores: Rafinha Bastos e Marco
Luque. A presenca do Tas, had mais de 25 anos ecaja trajetoria € parte integrante
da historia da televisdo e da videoarte no Brakil,a ténica do show. Famoso e
respeitado como ator, diretor e roteirista do GasRa-Tim-Bum (TV Cultura) e
criador do repoérter/personagem Ernesto Varela, saas perguntas desconcertantes
para as celebridades, Tas apresenta as matériasl mstilcsui generis.

Fig. 1: a bancada dos apresentadores; vinhetaaitiebdo quadro

“Top Five”; imagem do mesmo quadro; o ancora Marcelo™Tas.



Postura irreverente e contundente, telejornalisomm formatacdo proxima ao
videoclipe, intervencgdes gréficas ridicularizanfesém no limite da ética e do respeito
ao entrevistado, aparente leveza no tratamentorpgfico dos temas sérios, dentre
outros paradoxos: estaria ai a férmula para infordavertindo? Ou divertir
informando?

Fig. 2: A equipe brasileira do CQC

Faz-se mister esclarecer que quando nos refednsirmultaneidade dos modos
de informar e divertir, ndo estamos consideranéapaessao ihfotainment’, que tem
sido utilizada para designar o imbricamento entrel@as esferas opostas, visto como
algo prejudicial e danoso ao jornalismo “levad@m@cs. O infoentretenimento distrairia
a atencdo das noticias relevantes, utilizando-sestiatégias semiotico-discursivas
ligadas ao prazer de uma narrativa midiatica agedda leve, de conteddo mais
palatavel e superficial.

Nossa argumentacao prende-se, ao contrario, apudicéo entre informacao e
entretenimento. Entendemos que, ao legitimar oeprammo forma de recepgéo, o
telejornalismo da modernidade avancada que o C@@mao deixa de lado a fungéo
informativa inerente ao género. O programa viabilima forma de o telespectador
divertir-se, obviamente, mas acima de tudo inforegarSeria uma espécie de recepcdo
mediante o divertimento, cada vez mais evidente boj todos os dominios da cultura,
um sintoma do redimensionamento da percepcdo hunddauate dos avancos
tecnolégicos.Mutatis mutandi teriamos uma atualizacdo do pensamento de Walter
Benjamin (1982), quando trata da questdo da arteranaa reprodutibilidade técnica,
mais especificamente em relacdo ao cinema, aodsyasique 0 espectador, na sala

escura do cinema, € um “examinador que se dis{BiENJAMIN, 1982: 238).



O exposto leva-nos a assumir que nao faz serttaje, excluir o entretenimento
do campo de um telejornalismo que estd se rediommsio radicalmente na

cibercultura. Melhor seria repensa-lo como um psoeulturaln progress.

Metalinguagem e parddia

O CQC revela uma intencionalidade compositiva degiter metalinguistico,
tanto em sua enunciacdo quanto na cuidadosa cg@stde suas metaimagens. O
tedrico russo Roman Jakobson (1975) foi o primaimnsiderar a mensagem voltada
para o préprio “cédigo” utilizado como susceptigiel caracterizar uma nova funcéo da
linguagem, que ele denominou fungdo metalinguistieapartir dai, os discursos
tedrico-analiticos incorporaram termos como mefaiura, metateatro, metacinema,
entre outros, ao tratarem das obras da modernidRamtie-se falar de metalinguagem
sempre que a obra permita que se perceba umaadrttficita ao proprio discurso,
numa atitude de construir e ver-se construindo.

O que chama atencédo a primeira vista € 0 modo camenesmo tempo que
efetua a critica das versdes oficiais, o progranestipna o fazer jornalistico amparado
normalmente na formalidade convencional da obpdide, com o Iintuito de
desmantelar os zelos discursivos presentes na daaimgrensa séria. Além disso, o
programa nédo perde de vista outros programas $fivie humor parédico, estatuindo-
se, portanto, como uma metanarrativa que criticasignagem televisiva da
contemporaneidade.

Podemos constatar no CQC uma reflexao criticatlatgue altera a estrutura de
seu sistema signico, porque nele a metalinguageeraebida estruturalmente, como
uma consciéncia semiética que “inventa”. O conceperacional de metalinguagem
permite investigar de que modo e por que tal guesthento implicito do proprio
género da-se a conhecer aos olhos do telespectadangénuo. Percebe-se, pois, que
as escolhas feitas pela producdo do programa iibaptica avaliacdo de todos os
elementos, sua problematizacdo e uma tomada decappsitanto diante do
telejornalismo ja estabelecido e estratificado tuate outros programas satiricos e
parodicos presentes na televisdo brasileira. Rassad tais escolhas, pois o ato de
escolher é fundamentalmente metalinguistico, popyassupde a critica aos préprios
discursos em questéo; ou seja, como entende ltmdm qualquer escolha a partir de

um encadeamento de signos “traz ja uma informa¢B@TMAN, 1978: 139)



Assim € que, valendo-se da reflexdo processualesab formas candnicas
estereotipadas, o discurso do programa analisadorew@var o instrumental, os
principios e as técnicas de seu fazer. Trata-ssrdecritica que se manifesta por forca
da metalinguagem implicita, na recusa das formawverwionais, dos clichés e dos
lugares-comuns; chegando a impor uma ordem tressmi®e que |lhe permite a
afirmacdo de sua existéncia, como um sistema nigtéss com suas leis e légica
proprias. Isso significa que os recursos utilizegixs redimensionados por forga de uma

autocritica de teor metalinguistico, no propriojgimdo programa como tal.

A formatacédo do programa

O cenario compde-se de uma bancada para os m&seafadores, tendo como
fundo a imagem da mosca e o logotipo do programa. Netde aparecem imagens
distorcidas e intervencgdes gréficas. Uma simulatgioingue pode ser percebida com
um palco bastante elevado em relacdo a platéiagaase nunca aparece na tela, e,
quando isso acontece, as pessoas sdo mostradastds. drata-se, portanto, de um
auditério praticamente virtual, embora exista asiente, como ficamos sabendo pelos
agradecimentos finais as instituicdes, faculdademaares, presentes a cada programa,
cuja participagao limita-se aos aplausos.

Todo o espaco da enunciagédo (bancadas, vinhetadrogufixos e reportagens)
explora uma estética da sobreposicédo, das mudagiass e dos cortes bruscos, com
grande numero de manipula¢des audiovisizéstaca-se o uso dindmico da camera em
travellings inusitados, que sugerem um espaco em constantenmadacdo, como se
liberto da forca da gravidade. Nada mais adequadceaario “liquido” e instavel da
modernidade avancada, neste entre-lugar das imalgentercultura, que € tecido a
partir da conjuncéo, de uma justaposicao ilimitddamagens e de uma propagacgao de
relagdes intersticiais que ampliam o espac¢o da n@magio contemporanea.



Fig. 3: o logotipo e a mosca

Escolhida como logomarca do programa, a emblematiocsca aponta para o
sentido de os repérteres poderem penetrar em goaes os lugares. Seu voo
desconcertante € realcado em intervencdes grawdsengo dos diversos quadros, a
partir das vinhetas, configurando a propria idesavdjilancia A presenca do inseto
alude constantemente ao refréo enfatizado pela@mooprograma: “Eles estdo a solta,
mas ndés estamos correndo atrds”.Inseto incObmodes@javel e capaz de aparecer em
qualquer lugar, sem ser chamado, a mosca metaforizapel dos entrevistadores e
aparece sempre em movimento, ao lado dos letrgjues indicam as instituicbes
visitadas pela reportagem, por exemplo: Minist&@ Saude, Congresso Nacional,
Festival de Cannes, entre outros.

O voo da mosca acontece também em cortes enttenas que mostram 0s
entrevistadores em diferentes espacos urbanos, aamdink vibializador dos
deslocamentos espaciais efetuados. Durante algasssmle 2008, houve inclusdo de
alguns pseudoprogramas comandados por Wesley Santan o titulo de “Em Foco”,
que se propunha a ajudar a criar uma imagem nudi&tos politicos, pessoas que
sempre queriam sair bem nas fotos e filmagens, dese sujeitarem a repetir frases
ridiculas, sugeridas pelo reporter: tudo para ooati na midial

Assim é que uma estética do ndo-dito, algumassyezensegue expressar
sarcasmo e ironia, potencializando-os no decorasr apresentacées semanais. Tudo
isso com base em dados estatisticos e fontes akpatas, que vao sendo apresentados
“em disparada”’ contra as explicacbes dos entreldstae complementados pelos
recursos graficos, proximos aos dispositivos dagHip desenho animado ou do cinema
de animacao, que colorem as respostas de uma giaidtica negativa, ou ho minimo

mordaz.



Sabe-se que a forma humana e a linguagem dos med@mcorporais tornam-se
ingredientes essenciais dos quadrinhos. Nao érgeesuder, portanto, que o artista
possa contar com a “recepc¢ao” ampla do leitor goidnch gesto comum € desenhado
de modo a ser facilmente reconhecido”. (EISNER52Q03). O gesto nos quadrinhos
deve expressar precisa e sutilmente o significaeli@pdido.

Em seu estudo sobre quadrinhos, Umberto Eco &ali@nimportancia dos
elementos iconogréficos, como, por exemplo, a lalapaha acesa que remete a “tive
uma ideia” ou as gotinhas de saliva que represemtaiesejo e apetite. O dialogo
critico-expressivo entre o programa analisado ¢l@s mostra que nas telas, assim
como no papel, as imagens, tanto em suas variagdesticas quanto na sugestéo ou
manifestagcdo do movimento, tornam-se gestos signifies. A denotagao televisiva
trabalha com a codificacdo da reprodutibilidade pwio de aparelhos (processos
fisicos de reproducao de imagens). Percebe-sengygassagem para a conotacao, tais
processos deixam de ser meramente fisicos, aprodorse de formas retdricas e
estilisticas como estratégias discursivas sabidEmegficazes nos processos
comunicacionais.

Os efeitos de computacdo grafica reforcam o digmo dos quadros do
programa, 0 que se evidencia tanto na aberturat@usas iniumeras vinhetas dos
quadros fixos e as que antecedem as matérias. Qarasteristicas sdo muito
semelhantes aos quadrinhos, com suas mensageitascoadificadas que reinem em
um mesmo significante elementos regidos por lertiqodares, ou seja, significados
vinculados a um saber preexistente e compartilhado.

Dentre as sugestdes visuais que agregam novodaseas cenas, as mais usadas
no CQC sao as universalmente reconhecidas “Narpatteco”, “Nariz de Pinéquio” ,
“Cabeca vermelha soltando fumaca pelos ouvidos™Faces ruborizadas”. Outras
bastante sugestivas sdo a “Lingua de sogra” (sadadboca em piadas sem graca),
“Cabeca inchando e pulsando” (excesso de pergtaitas pelo reporter) , “Focinheira
de cachorro” (entrevistado irritado e que se reausasponder) , “Raios coloridos”
(indo dos olhos do entrevistado para os olhos @dorter como armas a laser), entre

outros.



Fig. 4: Intervencdes gréficas Fig. 5: Uso da camera

Impregnado pelas formas especificas de outros sn&QC liberta-se das
convencdes ou normas, valendo-se do ambiente @gpool apropriado para uma
reelaboracdo do génerBor exemplo, alguns angulos de tomada estdo ligpdos
convencdo cinematografica a certas significacdeplongéesugere a impressao de
esmagamento dos personagemsogntra-plongée seu engrandecimento, técnicas das
HQs citadas por Will Eisner em termos da usabikdda perspectiva. Segundo o autor,
a dramaturgia exige uma perspectiva estritameatedr do comeco ao fim, o que tem
como proposito realcar o senso de “realidade”, adimud que a narrativa se torne uma
“fantasia”. (EISNER, 2005: 91) O uso das camerasjpe recursos que identificam
exatamente onde se encontram o0s elementos numa aggam suscitar varios estados
emocionais no leitor. Contrariamente ao telejosmadi “oficial”, no “Custe o que
custar” o jogo de perspectivas remete gaaphic novels,com uma diagramacéo
inventiva e recortes analiticos de formas exprassigue reproduzem montagens

ousadas.

Fig. 4: Danilo Gentili e 0 Senado Federal; Rafa@it€z e Brad Pitt (Festival de Veneza); Felipe Awodr
(cobertura da eleicao de Obama / EUA)

De modo geral, CQC empreende uma critica acidaobiicas publicas, assim

como as estratégias discursivas convencionalmenilezadas pelo jornalismo



televisivo, deixando de noticid-las nos moldes e produto convenientemente

embalado segundo os preceitos da neutralidademA&sijue a embalagem do CQC
diferencia-se das demais, porque sua for¢ca conmtw@atecorre de efeitos previstos em
sua morfogénese e que demandam estratégias dissuirsipactantes, que vao além da

simples moldura de um programa.

Consideracoes finais

Acreditamos que o conceito de “quarto poder” pedkeve ser ressignificado na
contemporaneidade, o que implica essencialmenteestar-se aberto as mudancas
conceituais, mas também na manutencdo de algumabdayles intrinsecas ao
jornalismo como profissdo: capacidade de analisgarttiamento critico, isencao,
senso de justica, discernimento e respeito aostadirendividuais. A busca por
audiéncia deve ater-se a tais parametros, o qugréexiisao diferenciada de pauta,
criatividade e capacidade de inovacédo — e issopaéece faltar ao CQC. O programa
demonstra que o jornalista pode ser um profissidriatido: misto de gestor de
informacdo, educador, formador de opinido e artB&nonstra também que a noticia
pode ser levada a sério, mesmo num programa deatorhibrido e temperado pelo
humor sarcastico, além de outras estratégias ivasat graficas. Nossa tese € de que,
nesse caso, o humor ndo € um fator de contrapanjoraalismo. Postulamos a sua
inscricdo como qualidade necessaria a constitugh@cethos jornalistico em sua
condicdo humana, mediante a desestabilizacdo déazen calcado apenas na forca
expositivo-argumentativa para retomé-la sob a fodmadesado afetiva. Na verdade, o
ethosdiscursivo € um processo em permanente construgidicando portanto uma
“experiéncia sensivel do discurs@kela e para a mobilizacdo da afetividade do
destinatario: “Persuadir consistird em fazer pagebr discurso um ethos caracteristico
do auditério, para lhe dar a impressdo de que é dos seus que ali estd.”
(MAINGUENEAU, 2006: 15)

Marcado por estética inovadora, que serve de lmas®af a uma proposta ética,
CQC afirma-se por sua singularidade e provoca uspéae de “curto-circuito”
semantico e sensorial, com seus ardis jornalisteqgsublicitarios, que alteram a
percepcdo do leitor/espectador, propiciando noVioares sobre a hipocrisia reinante.
No entanto, sua proposta nao se limita a criticarinonias e brincadeiras: aprofunda as

discussbes, expde as fraturas das politicas gawemtais e 0s contrastes



socioecondmicos, recorrendo a estratégia de esti@evicontrapor, mostrar e cobrar,
discutidas em longas matérias, ainda que ndo desmtas na dinamica de
apresentacdo. N&o recorre, porém, ao jornalismeasemalista; seu foco ndo esta no
espetaculo individual ou nas comocgdes coletivasine no espetaculo do fenébmeno
comunicacional, enquanto pratica capaz de prendsrgdo sem embotar o raciocinio,

estetizar os discursos sem anestesiar 0s sentalpsreuciéncia.
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! Nossocorpuscontempla os programas apresentados entre julbweambro de 2008.

A imprensa brasileira noticiou que, durante rézemeunifes em Buenos Aires, a diregdo da
matriz argentina do "CQC" ("Caiga Quien Caiga" migioal) apontou como exemplo a versdo brasileira
do programa para os demais paises que produzemmatfo Chile, Italia, Estados Unidos, Espanha e
Portugal. Marcelo Tas confirma a noticia e comenta os argentinos elogiaram a maneira "mais leve,
mas ao mesmo tempo pontiaguda" de tratar politicaoatros temas mais delicados, porque, na
Argentina, "eles pegam pesado”. Segundo ele, "#lssedagem é mais eficiente, porque o publico se
identifica, porque ndo causa constrangimento aéstado (...) Saimos estimulados dessas reuhides.
www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u5027&8&ml (Acesso em 2 de margo de 2009)
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